BzP.AC.341-531/10

PREZYDENT MIASTA RADOMIA

oglasza konkurs na realizacje kampanii wizerunkowo-informacyjnej
"Precyzja jest w nas”

Ogtoszenie zamieszczono w dniu 06 sierpnia 2010r.

» w Biuletynie Zaméwien Publicznych na stronie: http://www.portal.uzp.gov.pl, numer ogtoszenia:
212845 - 2010

= na stronie internetowej zamawiajgcego: http://www.bip.radom.pl

» na tablicy ogltoszen w siedzibie zamawiajgcego - ul. Jana Kilinskiego 30, 26-600 Radom

Zamieszczanie ogltoszenia: cbowigzkowe.
Ogtoszenie dotyczy: zamdéwienia publicznego.

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY
1.1) NAZWA | ADRES
Nazwa: Gmina Miasta Radomia

Adres pocztowy: ul. Jana Kilinskiego 30, 26-600 Radom, wojewddztwo: mazowieckie
Tel.; 048 3620283, 3620284;
Tel./Fax: 048 3620282, 3620289.

Adres strony internetowej zamawiajacego: http.//www.bip.radom.pl
1.2) RODZA] ZAMAWIAJACEGO: Administracja samorzadowa.

SEKCJA li: PRZEDMIOT KONKURSU

I.1)

Nazwa nadana konkursowi przez zamawiajgcego: Konkurs na realizacje kampanii

wizerunkowo-informacyjnej "Precyzja jest w nas”.

11.2) Okreslenie przedmiotu konkursu:

Przedmiotem konkursu jest:

1. Przygotowanie i przedstawienie zatozen kreatywnych dla kampanii, w tym m.in.:

A

TomMmoMNm

spojnej koncepcji kreatywnej, zgodnej z zatozeniami Marki Radom i przypisanymi jej wytycznymi
graficznymi,

storyboardéw i scenariuszow reklam audiowizualnych,

layoutéw projektdw graficznych, przypisanych proponowanym formom przekazy,

scenariuszéw eventdéw i innych form plenerowych,

projektéw dziatan niekonwencjonalnych,

projektow i opisdw dziatan w Internecie,

projektow, opisow (réwniez ilosciowych) gadzetéw, ze wskazaniem sposobdéw dystrybucji,
opiséw, scenariuszy i projektéw innych proponowanych dziatan (réwniez w odniesieniu do
dziatan niekonwencjonalnych),

2. Przygotowanie i przedstawienie zatozen realizacji kampanii, w tym m.in.;

A.

N w

wykaz wszystkich proponowanych kanatéw komunikacji, uzytych do przeprowadzenia kampanii
promocyjno-informacyjnej w Radomiu oraz w regionie (gminy: Jedlnia Letnisko, Jastrzebia,
|Jedlinsk, Zakrzew, Wolandw, Kowala, Skaryszew, G6zd, oraz miastach: Pionki, Kozienice,
Skaryszew, Wierzbica),

dookreslenie targetu i obszaréw oddziatywania kampanii,

propozycje (scenariusze) dziatan niestandardowych, przygotowywanych z uzyciem oryginalnych
i skutecznych form i narzedzi komunikacji, z przedstawieniem uzasadnienia co do skutecznosci
danego narzedzia,

wykaz dziatan Public Relations realizujgcych zatozenia kampanii, jak i wspomagajacych prace nad
realizacjg kampanii (w tym dziatan w sytuacjach kryzysowych),

propozycje szczegbtowego harmonogramu wszystkich dziatan,

przedstawienie proponowanych form przebadania odbioru i czytelnosci przekazu wszystkich
koncepcji kreatywnych oraz scenariuszy kampanii w grupach docelowych,

przedstawienie proponowanych form badania skutecznosci kampanii,

przedstawienie symulacji przypuszczalnych zasiegow medialnych w dotarciu do grup
docelowych.
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11.3) WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIEN (CPV):
Giéwny przedmiot: 79.34.14.00-0, 79.34.22.00-5

SEKCJA lli: INFORMACJE 0 CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM, FINANSOWYM |
TECHNICZNYM

WARUNKI UDZIAtU

Wymagania, jakie musza spetniac uczestnicy konkursu

1. 0O dopuszczenie do udziatu w konkursie mogg ubiegac sie uczestnicy konkursu, ktérzy:

1.1. Ztoza wniosek o dopuszczenie do udziatu w konkursie zgodnie z warunkami okreSlonymi

w Regulaminie konkursu oraz ustawie Prawo zamdwien publicznych,

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa nakfadajg obowigzek ich posiadania.
1.3. Posiadajg wiedze i doSwiadczenie.

a) Zamawiajacy uzna za spetnienie tego warunku wykazanie, ze uczestnik konkursu wykonywat,
a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez wykonuje, co najmniej 2 ustugi
0 wartosci nie mniejszej niz 100.000,- zt kazda, w zakresie wykonania kampanii promocyjnych,
w tym przynajmniej jednej dla jednostki samorzadu terytorialnego, w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu skfadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu w konkursie, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i odbiorcdw oraz zataczenie dokumentdw potwierdzajgcych, ze te
ustugi zostaly wykonane lub s3 wykonywane nalezycie.

1.4. Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia.

a) Zamawiajacy uzna za spefnienie tego warunku wykazanie, ze uczestnik konkursu posiada
odpowiednie zaplecze kadrowo-techniczne niezbedne do realizacji zamowienia, z podaniem
kwalifikacji oséb odpowiadajacych za:

e projektowanie graficzne (minimum 1 osoba),
realizacje dziatarh multimedialnych (minimum 2 osoby, w tym jeden kierownik zespotu),
realizacje dziatan audiowizualnych (minimum 2 osoby, w tym jeden kierownik zespotu),
e planowanie i realizacje dziatan Public Relations (minimum 2 osoby),
realizacje dziatan eventowych (minimum 3 osoby, w tym jeden kierownik zespotu);
1.5. Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamdwienia.

Zamawiajacy oceni spetnienie wymagan udziatu w konkursie na podstawie dokumentdw zataczonych
do wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie. Ocena spetniania wymagan prowadzona bedzie
na podstawie analizy dokumentow metod3 “zero - jedynkowq"”. Oznacza to, ze wystarczajgcym
powodem nie dopuszczenia do udziatu w konkursie moze by¢ brak ktéregokolwiek z nizej
wymienionych dokumentéw [ub ich nie uzupefnienie, we wskazanym przez Zamawiajacego
terminie, w trybie art. 26 ust. 3 ustawy Prawo zaméwien publicznych.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH

Kryteria

Cena, tj. planowany faczny koszt wykonania prac realizowanych na podstawie pracy konkursowej - 20
Ocena spéjnosci przedstawionych dziatan w odniesieniu do realizacji zatozonych celéw kampanii - 15
Ocena spéjnosci zatozen kreatywnych z wytycznymi Strategii Marki Radom - 15

Ocena niestandardowych form, kanatéw i sposobdw komunikacji kampanii - 15

Ocena standardowych form, kanatéw i sposobdw komunikacji kampanii - 15,

Ocena zaproponowanych dziatan Public Relations - 10

Ocena formy i sposobu przebadania odbioru i czytelnosci przekazu wszystkich koncepcji kreatywnych oraz
scenariuszy kampanii oraz skutecznosci kampanii - 5,

Ocena propozycji zaangazowania grup docelowych w dziataniach realizujacych zatozenia kampanii - 5

Nounk,wnNnE

©

IV.2) INFORMACJE ADMINISTRACY|NE
IV.2.1) Okreslenie sposobu uzyskania regulaminu konkursu
dostepny do 30/08/2010 godzina: 10:00
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Miejsce: Urzad Miejski w Radomiu Biuro Zaméwien Publicznych ul. Jana Kilinskiego 30 (wejscie od ul.
Zeromskiego 53, pokéj nr 1, 2, 3 - parter) 26-610 Radom oraz strona
www.bip.radom.pl/ogtoszenia_komunikaty

IV.2.2) Termin i miejsce skfadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w konkursie

Data: 16/08/2010 godzina: 10:00

Miejsce: Gmina Miasta Radomia - Urzad Miejski w Radomiu Biuro Zamdwien Publicznych, ul. Jana
Kilinskiego 30, pok. nr 1, 2, 3 (wejscie od ul. Zeromskiego 53, parter).

IV.2.3) Termin i miejsce sktadania prac konkursowych

Data: 30/08/2010 godzina: 10:00

Miejsce: Gmina Miasta Radomia - Urzad Miejski w Radomiu Biuro Zaméwien Publicznych, ul. Jana
Kilinskiego 30, pok. nr 1, 2, 3 (wejscie od ul. Zeromskiego 53, parter).

IV.3) NAGRODY

Rodzaj i wysokos¢ nagrod

Uczestnik konkursu, ktérego praca zostanie uznana przez Sad konkursowy za najlepszg otrzyma
nagrode w postaci zaproszenia do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego,
prowadzonym w trybie zaméwienia z wolnej reki (art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy). CatoSciowy koszt
realizacji nie przekroczy kwoty 300.000,00 zt. brutto (stownie zfotych: trzysta tysiecy). Zamawiajacy
nie przewiduje przyznania nagrdd i wyrdznien w formie pieniezne;j.
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