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Radny Rady Miejskiej
w Radomiu

W odpowiedzi na Pana interpelacje dot. kryteriéw zlecania reklam przez Urzad
Miejski i podlegte podmioty, ztozona na sesji Rady Miejskiej w Radomiu w dniu
18 kwietnia 2016 r. uprzejmie informuije, co nastepuije:

Zlecane przez Urzad Miejski ustugi dotyczace reklam i akcji promocyjnych
w mediach elektronicznych oraz prasie realizowane bvty po przeprowadzeniu
postgpowania zgodnego zzapisami Regulaminu udzielenia zamdwieri publicznych
obowigzujacym w Urzedzie Miejskim, do ktdrych nie stosuje sie przepiséw ustawy Prawo
Zamowien Publicznych. Dotyczyto to  zamdwien tego samego rodzaju w skali wydatkéw
catego Urzedu, ktorych wartos¢ nie przekraczata réwnowartosci kwoty 30.000 EURO.
Ustugi te realizowane byty w wiekszosci w lokalnych mediach (radio, telewizja lokalna
| internetowa),  portalach internetowych i mediach spotecznosciowych, reklamach
zewnetrznych (bilbordy), imprezach masowych, konkursach itp.

Przy wyborze oferenta kierowano sie migedzy innymi nastepujacymi kryteriami:
e cCeng,
e naktadem,
e statystykami ogladainosci,
e Zzasiegiem,
e dostepnoscia dla mieszkancéw miasta Radomia,

« koniecznoscia dotarcia do okresionej grupy odbiorcow,
e doSwiadczeniem,

e terminem realizacji.

Gtownym celem zamieszczania reklam i pfatnych ogtoszen w prasie, radiu, telewizji
I w portalach internetowych byto m.in.: przeprowadzenie kampanii informacyjno -
edukacyjnej, budowanie pozytywnego wizerunku Miasta Radomia, w szczegéinosci
promocja projektéw realizowanych przez Gmine na rzecz mieszkancow, organizowanych
wydarzen spotecznych, kulturalnych i sportowych, a takze zaproszenie do udziatu

w imprezach ogdinomiejskich, oraz przycigganie inwestoréw celem stworzenia nowych
miejsc pracy.
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Zlecajac promocje w mediach zleceniodawca miat takze na cely zwiekszenie
Swiadomosci obywatelskiej, zachecenie do udziatu w konsultacjach spotecznych oraz

w pracach nad budzetem obywatelskim zaréwno na etapie sktadania wnioskow, jak
| gtosowania.

Wszelkie dziatania promocyjne podejmowane przez spotki miejskie realizowane
byly we wspdtpracy z wiekszoscia medidw dostepnych w naszym miescie. Wybierajac
media spotki kierowaty sie ich naktadem, zasiegiem, dostepnoscia dla mieszkancow
Radomia oraz okolic. ,

Wszelkie umowy czy zlecenia byly zawierane w oparciu o wybor najtanszej oferty,
zasieg oddziatywania danego podmiotu (w przypadku radia, telewizji) czy liczby wejs¢ na
dang strone (w przypadku reklam internetowych), a takze w oparciu o koniecznoéc
dotarcia do okreslonej grupy odbiorcéw. Dziatania promocyjne byty zlecane mediom, ktdre
maja najwiekszy regionalny zasieg oraz wszyscy kontrahenci Sg partnerami
sprawdzonymi w zakresie Swiadczonych ustug.

Celem dziatari promocyjnych byto dotarcie do mozliwie najwiekszej liczby
mieszkancéw catego miasta Radomia oraz spotecznosci lokalnej z przekazem Zwigzanym
Z dziatalnoScia spotek. Dzieki reklamie spotki buduja swoj wizerunek oraz pozycje nie
tylko na rynku lokalnym. Publikacje umozliwiaja dotarcie z informacja do odbiorcow
branzowych réwniez w kraju.
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